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CORPORATIVA



Este manual de identidad visual corporativa es la única refe-
rencia válida sobre normas gráficas, con el fin de facilitar una 
correcta aplicación de los signos básicos de identidad de la Uni-
versidad de Murcia.
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HISTORIA DE UN ESCUDO

La figura de Alfonso X el Sabio, tan unida a la his-
toria de la Universidad de Murcia, ha estado tradi-
cionalmente en los distintos escudos utilizados en 
nuestro centro. Sin embargo, no siempre ha sido 
así.

El primero, utilizado desde la fundación de la Uni-
versidad de Murcia en 1915, incluía en su leyenda 
esta fecha y el nombre “Universidad Literaria de 
Murcia”, junto con las palabras “Noble, Pulcra y 
Generosa”.

En los años cuarenta, el escudo cambia radical-
mente, y pasa a ser presidido por la figura de Al-
fonso X, flanqueada por dos escudos que repre-
sentaban las dos provincias del antiguo Reino de 
Murcia: Murcia y Albacete. También se produce 
una sustitución en el año, apareciendo ahora el de 
1272, fecha tradicionalmente aceptada como la de 
primera fundación de la Universidad Murciana.

En 1982, con la incorporación de Albacete a la Co-
munidad de Castilla-La Mancha, el símbolo que 
representaba a esta provincia en el escudo de la 
Universidad, se cambia por el del propio Alfonso X. 
Por otra parte, el escudo abandona su forma oval, 
para volver a su antiguo diseño circular, ofreciendo 
una figura mas geométrica del monarca y añadien-
do los arcos alfonsinos como fondo.

EL ESCUDO

El escudo es el símbolo identificador que actúa 
como emblema institucional de la Universidad de 
Murcia. 

El escudo no podrá ser reproducido en ninguna for-
ma distinta a las recogidas en este manual. Tam-
poco podrá integrarse con otros elementos para 
formar una nueva marca o signo de identidad.

Cualquiera de los signos básicos de identidad visual corporativa de la Universidad de Murcia, a saber: es-
cudo, logotipo y logosímbolo, puede emplearse para identificar y representar en la comunicación gráfica 
y audiovisual a nuestra institución. El uso de uno u otro vendrá dictado por la naturaleza del soporte y de 
la acción comunicativa que se deba ejecutar (protocolaria, publicitaria, informativa, etc.).

En caso de duda a la hora de emplear uno u otro, sugerimos el uso del logosímbolo (la unión de logotipo 
y escudo) que constituye la expresión integrada plena de los signos de identidad visual corporativa de la 
Universidad de Murcia.
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Escudo

Su uso se reservará para aquellos soportes de carác-
ter protocolario u oficial que lo exijan.
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Versión blanco y negro

Escudo a una tinta en sus versiones positivo y negativo.
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Pantone 187

Pantone Cool Grey 11

Escudo a una tinta

Versión del escudo a una tinta con los colores corporati-
vos.
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Usos especiales

El escudo en su versión línea, excepcionalmente, puede 
imprimirse con las tintas especiales, plata y oro.

Tinta especial plata

Tinta especial oro
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Área de reserva

El área de reserva es el espacio que hay que dejar al-
rededor del escudo. Ningún otro elemento podrá reba-
sar este límite, evitando así la contaminación visual del 
símbolo.
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Escala mínima de reducción del escudo

El tamaño mínimo de reproducción del escudo indica el 
menor tamaño en el que se puede reproducir para su 
adecuada lectura.

20 mm

20
 m

m
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Logotipo

El logotipo es la expresión tipográfica de la marca. Es 
la construcción responsable de formalizar el nombre 
del emisor Universidad de Murcia. 

Siempre que sea posible se usará el logotipo en color, 
es decir, logotipo en blanco sobre pastilla en pantone 
187.

versión secundaria color
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 Versión blanco y negro

Las versiones en blanco y negro se utilizarán en aque-
llos casos en que no pueda emplearse la versión en co-
lor.
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Área de reserva

El área de reserva es el espacio que hay que dejar al-
rededor del logotipo, sin que ningún otro elemento re-
base este límite para evitar la contaminación visual del 
logotipo.

Nunca se debe pisar sobre la pastilla. Se recomienda 
un área de reserva alrededor de la pastilla = A.
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Usos correctos

Esta versión debe usarse siempre que el fondo sea 
blanco o de color muy claro. 
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Usos incorrectos I

No está permitida ninguna alteración cromática del lo-
gotipo ni de la pastilla sobre la que se construye.

Fondo pantone 187 con texto de la marca
en negro.

Fondo negro con texto de la marca en 
pantone 187

Fondos con degradados o efectos de 
imagen.

El texto de la marca con cualquier 
efecto, sea sombreado, degradado, 
bisel, relieve...
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Usos incorrectos II

La versión color no se usará sobre fondos oscuros o 
que pueden vibrar.
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Usos incorrectos III

No estarán permitidas alteraciones en la forma y pro-
porciones de la pastilla del logotipo.

Área de seguridad con bordes 
redondeados.

Uso del logotipo sobre pastilla de otras 
medidas que no sean las indicadas o no 
estén contempladas en el manual.
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Uso correcto versión secundaria I

Esta versión debe usarse siempre que el fondo sea ne-
gro o de color oscuro.
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Usos correctos versión secundaria II

La versión secundaria debe usarse siempre que el fon-
do sea negro o de color oscuro.
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Usos incorrectos versión secundaria

La versión secundaria no debe usarse sobre fondos 
claros.
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Escala mínima de reducción

El tamaño mínimo de reproducción de la marca indica 
el menor tamaño en el que se puede representar el lo-
gotipo de la Universidad de Murcia para su adecuada 
lectura.

120 mm

44 mm

30 mm

11 mm
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Logosímbolo

El logosímbolo es la suma del logotipo y el símbolo (es-
cudo). Es la expresión integrada de los signos de identi-
dad visual corporativa de la Universidad de Murcia. 

versión secundaria color
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Versión blanco y negro

Las versiones en blanco y negro se utilizarán en aque-
llos casos en que no pueda emplearse la versión en co-
lor.
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Área de reserva

El área de reserva es el espacio que hay que dejar alre-
dedor del logosímbolo. Ningún otro elemento podrá re-
basar este límite, evitando así la contaminación visual 
de la construcción.



IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA Página  28

Usos correctos

Esta versión debe usarse siempre que el fondo sea 
blanco o de color muy claro. 
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Fondo pantone 187 con texto de la marca
en negro.

Fondo negro con texto de la marca en 
pantone 187

Fondos con degradados o efectos de 
imagen.

El texto del logosímbolo con cualquier 
efecto, sea sombreado, degradado, 
bisel, relieve...

Usos incorrectos I

No está permitida ninguna alteración cromática del lo-
gosímbolo.
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Usos incorrectos II

No está permitida ninguna alteración de forma del lo-
gosímbolo.

Área de seguridad con bordes redon-
deados.

Uso del logosímbolo sobre pastilla de otras medi-
das que no sean las indicadas o no estén contem-
pladas en el manual.

El único uso permitido del logosímbolo sin remarcar 
el área de seguridad es cuando éste va impreso so-
bre un fondo del pantone específico de la marca.
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Uso correcto versión secundaria I

La versión secundaria del logosímbolo debe usarse 
siempre que el fondo sea negro o de color oscuro.
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Usos correctos versión secundaria II

La versión secundaria del logosímbolo se usará siem-
pre que el fondo sea negro o de color oscuro.
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Usos incorrectos versión secundaria

La versión secundaria del logosímbolo no debe usarse 
sobre fondos claros.
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Escala mínima de reducción

El tamaño mínimo de reducción del logosímbolo indica 
el tamaño menor en el que se puede reproducir para su 
adecuada lectura.

140 mm

44 mm

70 mm

22 mm



Página  35IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA

Tipografía corporativa principal

La familia tipográfica corporativa de la Universidad de 
Murcia es  DIN, en sus variantes regular y bold, aunque 
existen otras tipografías complementarias para usos 
secundarios.

Dicha tipografía debe emplearse en elementos princi-
pales y de gran visibilidad.

En soportes online el uso de la tipografía DIN, al no ser 
“de sistema”, queda restringido a banners y elementos 
de gran visibilidad, siempre incluida como gráfico.

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz1234567890¡!#$%/&*()

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz1234567890¡!#$%/&*()
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Tipografía corporativa complementaria

Dado que las tipografías DIN regular y DIN bold no es-
tán instaladas por defecto en la mayoría de los orde-
nadores, se hace necesario la utilización de tipografías 
“de sistema”.

Para estos casos, la familia tipográfica establecida 
para la práctica totalidad del medio online es la tipo-
grafía Helvética.

El conjunto de tipografías que usaremos será Helvética, 
Arial y Verdana en este orden de preferencia.

Arial
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz1234567890¡!#$%/&*()

Helvética
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ 
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz1234567890¡!#$%/&*()

Verdana
ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz1234567890¡!#$%/&*()
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Tipografía especial

El uso de está tipografía está reservado única y exclusi-
vamente a la papelería del Rector.

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz1234567890¡!#$%/&*()

Goudy Old Style Bold

ABCDEFGHIJKLMNÑOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnñopqrstuvwxyz1234567890¡!#$%/&*()

Goudy Old Style
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Colores corporativos

Los colores corporativos de la Universidad de Murcia, 
son el Pantone 187 y el Pantone Cool Grey 11, incluidas 
sus versiones en CMYK y en RGB.

PANTONE 187 COOL GREY 11

C   M   Y   K
0 91 72 23

C   M   Y   K
44  34  22  78

R G B
189 42 51 

R G B
77 79 83
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Acrónimos

Serán acrónimos aceptados indistintamente para refe-
rirnos a la Universidad de Murcia tanto UM como UMU.
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Código seguro de verificación: UE9SMp1J-k2Gbs/FD-5tuvDEI8-xUguE/Oq COPIA ELECTRÓNICA - Página 1 de 1

Esta es una copia auténtica imprimible de un documento administrativo electrónico archivado por la Universidad de Murcia, según el artículo 30.5 de la Ley 11/2007, de 22 de
junio. Su autenticidad puede ser contrastada a través de la siguiente dirección: https://sede.um.es/validador/
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PAPELERÍA
GENÉRICA COLOR

Es recomendable que, tanto la papelería genérica como específica, se utilicen en su versión de imprenta, con el fin de garantizar la 
calidad de la aplicación de las mismas. Los distintos modelos de papelería son personalizables con los datos de cada centro, de-
partamento, área o servicio y con las referencias personales de los distintos usuarios. De igual forma, también se ha contemplado 
la convivencia de los signos de identidad visual de la Universidad de Murcia con otros logotipos. Paralelamente, se ha elaborado un 
sistema de plantillas para papelería genérica y específica, pensando en un uso principalmente electrónico (comunicaciones internas 
y externas vía e-mail).
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Papel de Carta

Tamaño A4, reducido al 60%.
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Sobre americano 

Sobre americano con/sin ventana, tamaño 110X220mm. 
Reducido al 60%.
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Tarjetón

Tamaño 200X100mm, 149X105mm. Reducido al 80%.
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Sobre bolsa 

Tamaño 229X324mm. Reducido al 54%.
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Tarjeta de visita con cargo

Tamaño 85X55mm.
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Papel de carta centro

Tamaño A4. Reducido al 60%.
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Papel de carta departamento

Tamaño A4. Reducido al 60%.
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Papel de carta centro, versión II

Tamaño A4. Reducido al 60%.
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Papel de carta departamento, versión II

Tamaño A4. Reducido al 60%.
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Papel de carta con logos

Tamaño A4. Reducido al 60%.
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Papel de carta áreas y servicios

Tamaño A4. Reducido al 60%.
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Papel de carta servicios

Tamaño A4. Reducido al 60%.
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Tarjeta de visita

Tamaño 85X55mm.
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Tarjetón personalizado

Tamaño 200X100mm, 149X105mm. Reducido al 80%.
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Sobre americano centro 

Sobre americano sin ventana, tamaño 110X220mm. Re-
ducido al 60%.
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Sobre bolsa  centros

Tamaño 229X324mm. Reducido al 54%.
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Sobre americano departamento

Sobre americano sin ventana, tamaño 110X220mm. Re-
ducido al 60%.
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Sobre bolsa departamento

Tamaño 229X324mm. Reducido al 54%.
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Sobre americano con logo

Sobre americano con/sin ventana, tamaño 110X220mm. 
Reducido al 60%.
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Tarjetas identificativas

Tarjeta identificativa, tamaño 85X45mm y tarjeta identi-
ficativa mesa, tamaño 230x60mm, reducida al 80%. 



PAPELERÍA
GENÉRICA UNA TINTA
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Carpeta interna

Versión una tinta. Reducido al 54%.
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Correo Interno

Versión una tinta. Reducido al 60%.
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Fax

Tamaño A4. Versión una tinta. Reducido al 60%.
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Papel de carta

Tamaño A4. Versión una tinta. Reducido al 60%.
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Papel de carta centro

Tamaño A4. Versión una tinta. Reducido al 60%.
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Papel de carta departamento

Tamaño A4. Versión una tinta. Reducido al 60%.
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Papel de carta centro, versión II

Tamaño A4. Versión una tinta. Reducido al 60%.
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Papel de carta con logos

Tamaño A4. Versión una tinta. Reducido al 60%.
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Papel de carta áreas y servicios

Tamaño A4. Versión una tinta. Reducido al 60%.
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Papel de carta servicios

Tamaño A4. Versión una tinta. Reducido al 60%.
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Sobre americano 

Sobre americano con/sin ventana. Tamaño 110X220mm. 
Reducido 60%. Versión una tinta. 
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Sobre bolsa 

Tamaño 229X324mm. Reducido al 54%. Versión una tin-
ta.
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Sobre americano centro

Sobre americano con/sin ventana. Tamaño 110X220mm. 
Versión una tinta. Reducido al 60%.
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Sobre bolsa centro

Tamaño 229X324mm. Reducido al 54%. Versión una 
tinta.
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Sobre americano departamento

Sobre americano sin ventana. Tamaño 110X220mm. 
Versión una tinta. Reducido al 60%.
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Sobre bolsa departamento 

Tamaño 229X324mm. Reducido al 54%. Versión una 
tinta.



PAPELERÍA
RECTOR
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Saluda Rector

Reducido al 60%.
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Carpeta rectorado

Reducido al 54%. Versión una tinta.
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Sobre

Tamaño 176x120mm. Reducido al 60%.
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Sobre  DIN DL

Tamaño 110X220mm. Reducido al 60%.
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Sobre DIN C5

Tamaño 229x162mm. Reducido al 60%.
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Tarjetón Rector

Tamaño 210x99mm y 150x150mm. Reducido al 60%.



SEÑALÉTICA
CORPORATIVA
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Monoposte

Soporte de gran formato, para señalización y localiza-
ción de la Universidad de Murcia. 



Página  89IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA

Tótem

Punto de gran visibilidad para espacios exteriores. Ro-
tulación en vinilo.
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Banderolas de eventos

En las banderolas de eventos, el formato se divide ver-
ticalmente en dos áreas diferenciadas entre si por su 
color y contenido.
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Rotulación cristales

Rotulación en vinilo autoadhesivo para todo tipo de su-
perficies acristaladas, imitando grabado al ácido.
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Señalética exterior I

Elemento visual para la identificación de edificios y 
grandes espacios.
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Placa exterior Rectorado

Identificador específico para el exterior del edificio del 
Rectorado.
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Rotulación interior

Elementos para la señalización interior de espacios.
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Directorio Interno I

Guía para la identificación conjunta de espacios inte-
riores.
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Directorio interno II

Versión para espacios con mayores dependencias.

-010001 ÁREA DE RELACIONES INTERNACIONALES VICERRECTORADO DE INVESTIGACIÓN

DIRECCIÓN

INFORMACIÓN

ADMINISTRACIÓN

ADMINISTRACIÓN

SALA MIGUEL DE CERVANTES

SECCIÓN DE PROGRAMAS DE MOVILIDAD

SECCIÓN DE PROYECTOS INTERNACIONALES

SERVICIO DE RELACIONES INTERNACIONALES

JEFATURA DE ÁREA

OFICINA DE DIRECCIÓN ESTRATEGICA

COORDINADOR OTR

DELEGADO RECTOR DEL PLAN ESTRATEGICO

COORDINARDOR

ÁREA DE INVESTIGACIÓN

UNIDAD DE GESTIÓN

OFICINA DEL DEFENSOR

CONSEJERÍA

REGISTRO AUXILIAR

CAJA PAGADORA DE PROYECTO

DIRECTOR

SERVICIO DE INVESTIGACIÓN

INFORMACIÓN
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Señales móviles

Versión para señales móviles estáticas y dinámicas.



COMUNICACIÓN
CORPORATIVA



Estrategia de Comunicación Gráfica de la Universidad de Murcia

La Estrategia de Comunicación Gráfica de la Universidad de Murcia establece una serie de criterios básicos y 
generales conducentes a la optimización de las tareas de comunicación.

Normalización de la comunicación

Persigue dos objetivos:

A) Que todos los soportes de comunicación gráfica sean y remitan inequívocamente a la Identidad de la Uni-
versidad de Murcia.

B) Conseguir la mayor eficiencia gráfica determinando los criterios tipográficos, cromáticos y conceptuales 
para el diseño de los elementos de comunicación.

Normalización gráfica

La normalización gráfica persigue que la identidad de la Universidad de Murcia se implante con rigor, de tal 
manera que las aplicaciones de la imagen de la Universidad de Murcia deben ser aprobadas por la unidad 
competente que se designe.

La normalización gráfica para dípticos, trípticos y carteles consistirá en crear una cartela de colores y tipo-
grafías unidas a los símbolos de la Universidad de Murcia. Siempre se usará una fotografía o ilustración de 
fondo sobre las que no existirá ningún tipo de restricción conceptual. Esta imagen de fondo servirá para que 
la pieza sea atractiva visualmente.

Normalización estratégica

La normalización estratégica no pretende centrarse en el diseño gráfico sino en la estrategia a la que obede-
cen los materiales de comunicación y que deben, al menos, tener en cuenta los siguientes puntos:

A) Identificación de la Universidad de Murcia. En la portada, los elementos de comunicación deben remitir 
inequívocamente a la universidad.

B) Diferenciar entre Universidad y remitente. Todas las piezas de comunicación son de la Universidad y tienen 
como remitente el órgano o unidad correspondiente. Las piezas de comunicación deben preservar esta dife-
renciación de manera que nunca aparezca el remitente como emisor. En el caso de los trípticos y dípticos, por 
ejemplo, se reserva la portada para el emisor y la contraportada para el remitente.

C) Jerarquía de la Información. Es preciso eliminar la información que no sea necesaria y que pueda obsta-
culizar la transmisión del mensaje. Al mismo tiempo, es recomendable emplear el interior y la contraportada 
para dar información adicional, reservando la portada para la transmisión del mensaje de forma concisa e 
inequívoca.
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Prensa

Las pautas que deberán seguir los anuncios que la Uni-
versidad de Murcia publique en prensa son las siguien-
tes:

La identidad visual corporativa base, a una tinta, apa-
recerá en el margen superior del anuncio. La tipografía 
del texto será Din.
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Modulaje de anuncios

En los distintos formatos de anuncios de prensa, siem-
pre aparecerán el escudo y el logotipo de la Universidad 
de Murcia.



IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA Página  102

Cartel
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Folleto y carta de servicios

Ejemplos de folletos institucionales.

emisor

remitente
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Stand ruedas de prensa I
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Stand ruedas de prensa II
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Stand ruedas de prensa III



Página  107IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA

Micrófono y atril



OTRAS
APLICACIONES
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Bolsas
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Rotulación turismo
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Rotulación autobús



IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA Página  112

Rotulación furgoneta
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Rotulación bicicleta




